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CIBERATIVISMO NO FACEBOOK: MOVIMENTOS SOCIAIS
CONECTADOS EM REDE E A DEMOCRACIA DA INFORMACAO NO
GRUPO LGBT BRASIL

Allyson Darlan Moreira™

RESUMO: O presente artigo discute sobre a articulagdo de movimentos sociais em
redes sociais na Internet, a partir de grupos no Facebook, buscando apontar de que
maneira isso contribui no processo de democratizacdo da informacdo e na articulagao
politica de militantes em coexisténcia com as mobilizacdes offline. Para esta discusséo,
utilizamos como estudo de caso o grupo LGBT Brasil no Facebook, o maior do
segmento em numeros de membros nesta midia social.

Palavras-chaves: redes sociais; ciberativismo; democracia; Facebook; LGBT Brasil.

ABSTRACT: This article discusses the articulation of social movements on social
networking sites , from Facebook groups , seeking to identify how it contributes to the
information democratization process and political articulation of militants in
coexistence with mobilizations offline . For this discussion , we use as a case study the
LGBT Brasil group on Facebook , the largest segment in member numbers in this social
media.

Keywords: social networks; cyberactivism ; democracy; Facebook; LGBT Brasil .

INTRODUCAO

O avanco tecnologico e dos meios de comunicacdo tém modificado os
mecanismos de interacdes entre diferentes culturas e povos, reduzindo distancias e
derrubando fronteiras territoriais. A partir do surgimento da World Wide Web,
desenvolvida pelo engenheiro inglés Tim Bernes-Lee em 1990, e a popularizagdo dos
meios de acesso a ela nas décadas seguintes (computador, smartphones, tablets...), a

I6gica de producdo da noticia também se viu afetada pelas nuances tecnologicas. Hoje,

191 possui graduagdo em Comunicagdo Social pela Universidade Federal do Rio Grande do Norte (2014).
Atualmente cursa mestrado em Estudos da Midia e graduacdo em Administragdo, ambos pela UFRN.
Tem experiéncia na area de comunicagdo e sociologia, atuando principalmente nos seguintes temas:
jornalismo, cibercultura, marketing, diversidade sexual, direitos humanos e género.
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mais que meros receptores da producdo midiatica, as pessoas podem se utilizar das
midias moveis e atuarem como produtores de informacéo.

Nos Ultimos anos, o debate em torno dos direitos da comunidade Lésbicas, Gays,
Bissexuais, Transexuais e Travestis (LGBT) tém se acirrado como nunca na histéria
recente do Brasil. Lideres da bancada evangélica na Cémara dos Deputados vém
travando verdadeiras disputas politico-ideolégicas nas midias sociais com
representantes dos direitos LGBT’s contra aquilo ser contra a “natureza humana”, um
golpe contra a familia verdadeira (modelo familiar baseado unicamente na unido entre
individuos de sexos opostos) e a promogdo da desordem de principios morais.

Essa efervescéncia politico-ideoldgica foi impulsionada, inicialmente, pela
apresentacdo do Projeto de Decreto Legislativo (PDC 234/11), batizado como projeto
de “cura gay”, do deputado federal Jodo Campos (PSDB-GO), e nomeacao polémica do
também deputado federal e pastor Marco Feliciano (PSC-RJ), acusado de racismo e
homofobia pelos movimentos sociais, para a Presidéncia da Comissdo de Direitos
Humanos e Minorias da Camara (CDHM). No mesmo momento em que 0S
homossexuais obtém importantes conquistas legais, como direito a adocdo e o
reconhecimento da unido estavel.

No Facebook, inimeras paginas e grupos em defesa dos LGBT’s e de
representantes da parcela conservadora da sociedade emergiam como propulsoras do
debate que se acirrava. Principais representantes desses movimentos antagénicos, como
o0 deputado federal Jean Wyllys (P-SOL/RJ), da esquerda pro-direitos igualitarios para a
populag¢do de LGBT’s, e Marco Feliciano (PSC-RJ), entdo presidente da CDHM e lider
da bancada evangélica, se utilizavam de seus perfis nas midias sociais para trocar
acusacdes e manter didlogo com seus simpatizantes.

Contra 0 avang¢o da bancada evangélica na Camara dos Deputados e suas
propostas tradicionalmente conservadoras, as midias sociais, com destaque para 0
Facebook, torna-se um dos principais campos de atuacdo e engajamento de segmentos
de defesa dos diretos LGBT’s. Surgem, entdo, grupos como o LGBT Brasil, que retne
mais 75 mil e 600 usuérios do Facebook para debate, compartilhamento e articulagdes
em torno das politicas LGBT’s e do crescimento dos casos de violéncia motivados por
odio.

Com isso, este artigo pretende voltar-se para o estudo de caso do grupo LGBT

Brasil, por meio de um enfoque sistémico-relacional, enfatizando o aspecto relacional
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da interagdo e buscando valorizar a complexidade do sistema interativo (Primo, 2005,

p.11). Segundo Primo (2005), na abordagem sistémico-relacional importa investigar o

que se passa entre 0s sujeitos, entre o interagente humano e o computador, entre duas ou
mais maquinas.

Neste sentido, busca-se entender como e da o processo de organizacdo do grupo

LGBT Brasil no Facebook, a partir da interacdo social que nele se realiza, e discutir de

que maneira isso contribui na democratizacdo da informacdo entre os individuos que

nesse grupo se situam. Ao final, buscamos também compreender como a utilizacdo de

dispositivos digitais, em especial o Facebook, remodela o modo de ser ativista e de que

maneira o espaco fisico e online se correlacionam para além do dualismo.

1. ACIBERCULTURA E AS MUDANCAS SOCIAIS

Utilizamos como base tedrica inicial o conceito de ciberespaco do fildsofo
francés Pierre Lévy, um dos principais estudiosos no campo da midia digital. Em seu
livro Cibercultura (1999), Lévy traz suas consideracdes sobre o crescimento de um
novo meio de comunicacdo que se baseia na interligacdo de computadores, o
ciberespago. E a partir disso que se origina, segundo ele, a cibercultura. “A cibercultura
expressa 0 surgimento de um novo universo, diferente das formas que vieram antes dele
no sentido de que ele se constroi sobre a indeterminagdo de um sentido global qualquer”
(LEVY, 1999, P.15).

Sobre 0s conceitos de ciberespaco e cibercultura, Lévy explica:

O ciberespaco é o novo meio de comunicagdo que surge de interconexdo
mundial dos computadores. O termo especifica ndo apenas a infraestrutura
material da comunicacio digital, mas também o universo oceénico de
informacdes que ela abria, assim como os seres humanos que navegam e
alimentam esse universo. Quanto ao neologismo “Cibercultura”, especifica
aqui o conjunto de técnicas (materiais e intelectuais), de praticas, de atitudes,
de modos de pensamento e de valores que se desenvolvem juntamente com o
crescimento do ciberespaco. (LEVY, 1999, p. 17).

Essa revolugdo tecnoldgica concentrada nas tecnologias da informacdo esta
promovendo mudancas significativas e aceleradas na sociedade (CASTELLS, 1999, p.
22), através de um novo sistema de comunicacdo com linguagem universalizada que

“permite a integracdo global da produc¢do e distribuicao de palavras, sons e imagens de
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nossa cultura como personalizando-os ao gosto das identidades e humores dos
individuos”. Segundo Castells (1999), as redes interativas de computadores estdo em
expansdo e permitindo a criacdo de novas formas e canais de comunicacdo, que molda a
vida e, a0 mesmo tempo, sdo moldadas por ela.

Essa cadeia de computadores que media um novo sistema de comunicacdo gera,
de acordo com Castells (1999), uma gama enorme de comunidades virtuais. A tendéncia
social e politica caracteristica da década de 90, contudo, é a construcdo da acdo social e
das politicas em torno de identidades primarias (CASTELLS, 1999, p. 39).

Por identidade, entendo o processo pelo qual um ator social se reconhece e
constroi significado principalmente com base em determinado atributo
cultural ou conjunto de atributos, a ponto de excluir uma referéncia mais
ampla a outras estruturas sociais. Afirmacdo de identidade ndo significa
necessariamente incapacidade de relacionar-se com outras identidades (por
exemplo, as mulheres ainda se relacionam com os homens), ou abarcar toda a
sociedade sob essa identidade (por exemplo, o fundamentalismo religioso
aspira converter todo mundo). (CASTELLS, 1999, p. 39).

O conhecimento inicial que se tem sobre a utilizacdo do ciberespago como
campo de movimento politico remonta da década de 70, quando um grupo de jovens
americanos, intitulado Computer for the People, quis explorar o potencial matematico
dos computadores para auxiliar os cidaddos comuns. Como afirma Lévy (1999), o
significado social da informatica foi completamente transformado. A ideia inicial foi
recuperada e utilizada pela indastria que, consequentemente, correspondeu aos objetivos
do movimento (LEVY, 1999, p. 113).

Em grande medida, vivencia-se atualmente um contexto de crise dos meios de
comunicagdo tradicionais (televisao, radio, imprensa escrita). Ramonet (2013) aponta
para o problema de organizacdo de um modelo econdmico eficiente, na medida em que
nenhum dos modelos vigentes traz garantia de rentabilidade, configurando-se uma crise
de carater econémico.

Serrano (2013), por sua vez, indica outras facetas dessa crise: crise de mediagao,
de credibilidade, de objetividade, de autoridade, de informacdo e de distribuicéo.
Destacamos aqui duas facetas apontadas pelo autor: as crises de credibilidade e
autoridade. No que diz respeito a autoridade, Serrano (op. Cit.) aponta para a perda da
autoridade ou do monopolio sobre a informacdo por parte dos grandes meios de

comunicacdo de massa, na medida em que a internet e as novas tecnologias vém
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possibilitando ao publico questionar a autoridade do mediador sobre a informacéo,
tradicionalmente atribuida aos jornalistas profissionais dos grandes meios. 1sso, gracas a
facilidade de producéo e distribuicdo de informacédo pela rede. Hoje, engendra-se uma
ruptura dos papéis que antes eram fixos no processo de comunicacdo de massa: O
emissor, de um lado, e o receptor, de outro; 0 emissor, que era ativo, e 0 receptor,
passivo.

Quanto a confianca, Serrano (op. cit.) sugere que o publico ndo confia mais nos
meios de comunicacdo, na medida em que vem se comprovando a capacidade desses
meios de mentir ou ocultar elementos fundamentais da realidade. Nesse sentido, cresce
também a desconfianca sobre a independéncia desses meios em relacdo aos poderes
politico e econdbmico. A imprensa de massa, da forma como surgiu e se massificou na
segunda metade do século XIX, apresentava-se como um quarto poder, “uma espécie de
contrapoder ou um contrapeso” frente aos outros poderes hegemonicos (politico e
econdmico, sobretudo). Contudo, em muitas democracias atuais o “quarto poder” esta
nas maos de grupos midiaticos privados articulados com o poder dominante, deixando
assim de cumprir o papel fundamental da midia em uma democracia: agir como um

contrapoder frente aos poderes dominantes da sociedade.

A cumplicidade do quarto poder com os poderes dominantes faz com que ele
deixe de funcionar como tal, 0 que representa um grave problema para a
democracia, pois ndo é possivel concebé-la sem o auténtico contrapoder da
opinido publica. Uma das especificidades dos sistemas democraticos est,
alias, na tensdo permanente entre poder e contrapoder, cujo resultado é a
versatilidade e a capacidade de adaptacdo do sistema (RAMONET, 2013, p.
98)

Frente ao atual contexto de crise dos modelos tradicionais de comunicacdo de
massa, Ramonet (op. cit.) afirma que a internet nos permite voltar a sonhar com a
democratizagdo da informac&o, dado o relativo baixo custo para se ter um veiculo/meio
de expressdo. A internet estaria viabilizando o surgimento do que ele define como um
“quinto poder”. Este novo poder seria resultado da atuagdo de cidaddos que tém acesso
a internet e que através das novas tecnologias da informag&o vém atuando na produgéo e
difusdo de informagfes, muitas vezes produzindo contetdos ou contestando contetdos

produzidos e publicados pelos meios de comunicagdo tradicionais. Uma nova forma de
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produzir informacdo estaria sendo produzido pela internet (blogs, redes sociais), em

concorréncia direta com o modelo tradicional de massa.

Cada cidadao tem acesso a informacdo sem depender dos grandes meios de
comunicagdo, como antes. O novo dispositivo tecnolégico faz com que cada
cidaddo deixe de ser s6 o receptor da informacéo- acabando, assim, com um
modelo que foi norma durante muito tempo, desde o advento dos meios de
massa. Nunca na histéria das midias os cidaddos contribuiram tanto para a
informacdo. Hoje, quando um jornalista publica um texto on-line, ele pode
ser contestado, completado ou debatido, sobre muitos assuntos, por um
enxame de internautas tdo ou mais qualificados que o autor (RAMONET,
2013, p. 86).

Pouco a pouco, as sociedades constroem meios de questionar de que forma a
midia d& conta da realidade, a quem pertence a informacdo, por quais interesses 0s
meios de comunicacdo hegemonicos estdo atravessados, e para quem eles trabalham.
Esse “quinto poder” seria constituido por um novo personagem: o “cidaddo
informante”. Com o desenvolvimento das midias digitais, esse novo personagem entra

em concorréncia com os meios de comunicagéo tradicionais de massa e 0s interpela.

O [novo] personagem ¢é o cidaddo, um “cidaddo informante”, que tem duas
caracteristicas principais: por um lado, ele ¢ um amador, ndo profissional da
informacdo; em nossa sociedade, a internet estd permitindo o auge da
massificacdo de um novo tipo de amador especialista. Por outro lado, esse
amador pode ser muito profissional em sua area (...) ha muita gente que sabe
muito de alguma coisa e, as vezes, muitissimo mais do que a maioria dos
jornalistas. (...) Eles ndo sdo jornalistas, mas sabem escrever, sabem pensar,
conhecem o assunto- e, gragas a internet, tém a possibilidade de criar uma
informacdo que chega [ou pode chegar] ao mundo inteiro (RAMONET,
2013, p. 67).

Segundo Cardon e Granjon apud Moraes (2013), grupos de ativistas e coletivos
perceberam na rede um espaco particularmente adaptado a construcdo de novas formas
de mobilizacdo e de engajamento, servindo ao mesmo tempo como suporte de
coordenacdo, de informacgdo e de modalidades de acdo através do novo repertorio de

acao do ciberativismo.
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2. MOVIMENTO LGBT E CIBERATIVISMO

A ideia de movimento social surge a partir da articulagdo de uma parcela da
sociedade motivada por interesses em comum, consciente e identitariamente ligada. E

como explica Boudon (1993):

Um movimento social pode constituir-se em torno de “interesses” a serem
defendidos ou promovidos. Por interesses, ndo se deve apenas entender a
maximizacédo de certas vantagens em matéria de tempo e trabalho, de salario
e de renda. Posso interessar-me também pelos sinais de hostilidade de que
sou objeto ou de que meus filhos sdo vitimas na escola porque seu pai € judeu
ou um “negro sujo”. Tanto quanto 0 objeto a que se aplica meu interesse,
conta também meu grau de implicagdo: posso ser vitima de discriminag&o e,
entretanto, resignar-me. (BOUDON, 1993, p. 372).

Na Ameérica Latina, o desenvolvimento da internet acontece paralelamente a
varios movimentos de redemocratizacdo. Em 1990 o movimento de Lésbicas, Gays,
Bissexuais, Transexuais e Travestis enfrentavam ainda a onda de discriminacdo em
funcdo da pandemia da Aids que atingia varios paises do mundo, principalmente no
Brasil. Surge nesse periodo inimeras OrganizacBes Nao-Governamentais (ONGSs) de
combate a intolerdncia sexual e as violéncias resultantes desta.

O surgimento de midias sociais como Facebook, Twitter, Orkut e toda uma
gama de blogs a partir do ano 2000, possibilitam a criacdo de espacos interativos e a
criacdo de grupos sociais motivados por interesses diversos. S6é no Brasil, segundo
dados do IBOPE'®? mais de 46 milhdes de pessoas sdo usuérias das midias sociais,
representando 86% dos usudrios ativos de internet em 2013.

Intensifica-se nesse periodo o ciberativismo, ampliando as a¢6es de movimentos
sociais politicamente motivados no ciberespaco. Com a popularizacdo da internet e,
consequentemente, novas fontes de informacéo, a fragmentacdo da audiéncia, contudo,
ndo pbe fim ao agendamento, teoria que propde que a midia pauta 0s assuntos que as
pessoas “devem” pensar (MAINENTI, 2012).

192 pesquisa completa disponivel em: < http://www.ibope.com.br/pt-br/noticias/paginas/numero-de-
usuarios-de-redes-sociais-ultrapassa-46-milhoes-de-brasileiros.aspx> acesso em 01 de junho de 2015.
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E importante ressaltar que, apesar da pluralizacdo dos atores na esfera de
visibilidade publica, ndo podemos, de forma alguma, igualar o poder deles.
Os meios de comunicacdo de massa continuam a ter uma importancia central
na construcdo dessa esfera, o que muda é que agora aumenta a disputa desse
espago com outras fontes de informacéo. (MAINENTI, 2012, p.5).

Com isso, midias sociais como Facebook e Twitter, além de blogs, podem
contribuir para a formacdo de uma agenda alternativa aquela dos grandes veiculos de
comunicagéo.

No Brasil vivemos um contexto contraditério no que diz respeito as politicas
voltadas para o movimento LGBT. Atualmente a visibilidade das a¢6es do movimento e
de suas demandas na midia e na sociedade tema crescido exponencialmente. Por outro
lado, temos a decisdo do Supremo Tribunal Federal (STF), que reconhece a unido
estdvel homossexual, o que provocou o embate com muitos politicos da bancada
religiosa que tém blogueado o avanc¢o da agenda LGBT.

Fugir da discussdo e politicas voltadas para 0 movimento LGBT se tornou
inevitavel nas pautas das esferas do poder. Contudo, a grande questdo ainda é verificar
se as ferramentas interativas do ambiente virtual, consideradas democratica, acessivel e
de répida disseminacdo, tém alcancado resultados no mundo real. Serd que a midias
sociais estdo realmente ajudando a construir um engajamento coletivo capaz de
sensibilizar a opinido puablica, pressionar autoridades e fortalecer a esfera publica como

espaco de deliberacdo politica?

3. LGBT BRASIL NO FACEBOOK

A escolha do grupo a ser estudado se deu a partir de um processo de pesquisa no
Facebook que comecou com uso de palavras-chave como “LGBT”, “Homofobia”,
“Gay”, “Movimento LGBT”, “Homossexuais”, “Travesti” e “Transexuais”. A partir dos
resultados, foram utilizados os critérios de alcance e notoriedade, levando em
consideracdo aqueles grupos que tinham maior visibilidade. Com isso, chegou-se ao

grupo LGBT Brasil, com aproximadamente 77,4 mil membros totalizados'®.

103 Acesso em 20 de julho de 2015.
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Figura 1 O grupo LGBT Brasil é publico no Facebook, permitindo que qualquer um veja seus membros e

publicagdes na linha do tempo.

O grupo LGBT Brasil no Facebook surge nos primeiros meses de 2014 com o
intuito de levar para o campo virtual as discussdes em torno dos direitos LGBT’s que
ndo alcancam a penetracdo desejada nas midias tradicionais, como televisdo, radio e
veiculos impressos. O grupo promove didlogos e debates com seus milhares de
membros através do compartilhamento de fotos, caricaturas, producBes audiovisuais e
textos.

No grupo, os membros trocam mensagens, repercutem matérias que sairam na
imprensa e trocam links de conteudos de interesse coletivo, arte, politica e
entretenimento. O LGBT Brasil se apresenta como “um grupo aberto aos assuntos do

universo LGBT abordados de forma democratica e plural” e como:

(...) espaco também para se discutir estratégias para que o Brasil se torne um
pais que respeita a diversidade de seu povo, garantindo igualdade de direitos
como saude, moradia, seguranca, educacdo e familia, combatendo todas as
formas de discriminacdo em funcdo das identidades de género e orientacbes
sexuais, assim como as demais.
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Figura 2 Em postagem, jovem defende respeito as diversidades sexuais.

Segundo Recuero (2011), os estudos das redes sociais na internet a partir da sua
organizacdo deve levar em consideragdo a interacdo social que constitui as relacdes de
determinado grupo. Ela explica que a interacdo é a aquela acdo que tem como reflexo

comunicativo entre o individuo e seus pares, como reflexo social (2005, p. 5).

Com a Internet, ndo se trata mais de dispositivos de formagdo da opinido
plblica, de compartilhar julgamentos, mas de constituicdo de formas de
percepgdo comum e de formas de organizagéo e de expressdo da inteligéncia
comum (Lazzarato, 2006, p. 183).

Essa interacdo social, quando mediada por computador, apresenta-se de maneira
particular na dicotomia defendida por Primo (2005). Para ele, a interacdo mutua e a
interacdo reativa sdo as unicas possiveis nesse sentido. Sobre a diferenca entre ambas,

ele explica:

(...) interagdo mutua é aquela caracterizada por relagdes independentes e
processos de negociagdo, em que cada interagente participa da construgéo
inventiva e cooperada da relagdo, afetando-se mutuamente; ja a interacao
reativa € limitada por relagfes deterministicas de estimulo e resposta (p. 62).
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Neste sentido, as interagcbes dentro de condigdes oferecidas em grupos no
Facebook serdo sempre mdtuas, uma vez que os dispositivos disponiveis de curtida,
comentarios e compartilhamentos déo essas condi¢bes. Para Recuero (2011), vale
salientar a interacdo social como causadora de processos sociais diversos. Ainda
segundo ela, é perceptivel que a interacdo social, a partir de suas naturezas
diferenciadas, influencie os processos sociais que culminam em cooperagdo, competi¢cdo

e conflito.

A cooperacdo seria 0 atuar em conjunto de um grupo ou de individuos, para
a “conseccao de um objetivo comum”, sendo, deste modo, essencial para a
existéncia das estruturas sociais. JA a competicdo seria resultado das
diferengas entre desejos e aspiracdes e a capacidade de prové-los ou ainda, a
inadequabilidade desses recursos para toda uma populacdo. A competigéo,
embora ndo resulte necessariamente na constituicdo de novas estruturas
sociais, ndo é também necessariamente, ponto de quebra dessas estruturas.
Por fim, o conflito seria diferente da competi¢cdo na medida em que envolve
hostilidade e pessoalidade (Lakatos e Marconi, 1999, p. 89). Primo (2005), a
partir de Simmel, salienta a importancia de ndo se observar o conflito
separadamente, de forma a percebé-lo unicamente como destruicdo da
estrutura social. O autor salienta que “conflito e cooperagdo, por ndo serem
extremos opostos, separados por um vazio abismal, s6 podem de fato ser
separados conceitualmente” (2005, p. 20). De fato, as relagdes sociais podem
ser constituidas de interagdes de natureza diversa. Entretanto, a diferenciagdo
torna-se importante na medida em que auxilia a compreender os efeitos
dessas interacBes sobre a estrutura de determinadas redes sociais.
(RECUERO, 2011, p. 21)

O grupo LGBT Brasil possui administradores responsaveis por mediar a entrada
de novos membros e fazer valer as regras de organizagdo para que nao se fuja da
proposta principal, que é a da promocdo dos Direitos Humanos e a celebracdo da
diversidade sexual e de género existentes na sociedade.

No alto da pagina, em publicacdo fixada, os moderadores expdem as principais

regras para permanéncia dos membros no grupo ou a ruptura dos mesmos a ele.
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REGRAS BASICAS DA COMUNIDADE

» O foco € ativismo, politica, direitos humanos, direitos civis,
cultura, educagio etc. tratades do angulo das pessoas
da comumidade LGBT

» Autc-apresentacies devem ser feitas EXCLUSIVAMENTE
nos comentarios das enquetes oficiais. Pedimos que a respondam

» Para contato com @ moderagdo, usar exclusivamente este tépico
ou entrar em contato direito com os moderadores

» Para postagens de desabafo, pedido de conselhos, auto-ajuda,
ete criamos o grupe "Diva LGBT Brasil". Para pestagens ldicas,
fotos e "azaracao™ criamos o grupo "Rainbows”.

»Nio & permitido :

- Homofobia, Transfobia, machismo e misoginia em todas as suas
forAmas. racismo, elitismo/classisma, intolerancia/preselitismo
religios@, xenofcbia ou quaisquer cutras formas de opressio.

- Postagens partidarias sem relago com a questao LGBT de
partidos e politicos anti-LGBT (quaisquer excegoes ficam a |
critério da moderagao)

- Auto-promogaoc em geral, incluindo pedidos de add; seffies:
pornografia; correntes; spams, postagens de cunho comercial ou
advindas do postmoney. chats. Nudez sé € permitida se estiver
em contexto de ativismo ou protesto.

- Postagens sem nexo (frases soltas pensamentos, aforismos)
- Promover comunidades alheias sem permissao dos moderadores
- Postagens repetidas

Descumprir as regras implicara em apagamento do contelido postado,

7! adverténcia a/ou expulsao. I

Figura 3 Regras permitem a manutengéo da proposta do grupo.
4. CONSIDERACOES FINAIS

Em LGBT Brasil, o ciberativismo atua como um suporte as mobilizacdes de rua,
através do compartilhamento de links de abaixo-assinados, convites para eventos no
Facebook de divulgacdo de mobiliza¢bes de pautas diversas e viralizacdo de postagens
de contetido em prol dos direitos igualitarios em género e diversidade sexual.

Dentre seus usudrios, a utilizacdo das midias sociais no ativismo LGBT remonta
da insatisfacdo com o discurso hegemonico e da falta de representatividade que a
mesma emprega aos membros do movimento. Neste sentido, eles acabam se envolvendo
ativamente nas midias sociais com o intuito de terem seus anseios atendidos. Todavia,
embora produtora de discursos contrarios ao da grande midia, 0 grupo em questdo se
utiliza de produtos jornalisticos desta midia de modo a legitimar o préprio discurso,

tomando-as como referéncias, seja estatistica ou de opinido.
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Ainda no grupo LGBT Brasil, percebe-se que a producdo de conteddo possui
mecanismos horizontais, possibilitando que todos os membros possam participar do
processo, embora mediados segundos critérios elencados na Figura 3. As regras criadas
para a manutencdo do grupo atua como codigos de conduta que podem, ou ndo, serem
utilizadas para a expulsdo de integrantes. A figura do moderador atua como lideranga no
grupo, com consequéncias cruciais que podem afetar a integridade do grupo e a sua

continuidade enquanto movimento de carater democréatico na Internet.
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